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Mozilla a récemment lancé un concours pour la création d'un t-shirt sur le thème de Firefox 3.


Dans un premier temps, les soumissions doivent être faites sur un groupe Flickr (privé, il faut un compte), avant le 16 mars. L'équipe en charge chez Mozilla choisira alors ses 5 visuels favoris, parmi lesquels le vainqueur sera choisi par le public.


Le vainqueur gagnera 3 t-shirts et 250$ chez Amazon, ses 4 dauphins 1 t-shirt et 50$.





Fait notable, toutes les soumissions deviendront la propriété exclusive de la fondation Mozilla, sans contrepartie ni licence. Cet évènement est donc l'occasion pour moi de critiquer, dans la suite de l'article, les concours de design qui fleurissent autour des logiciels libres...
Il semblerait que les développeurs de logiciels soient singulièrement peu doués, artistiquement parlant. On voit en effet régulièrement fleurir sur le web des concours de logos, dont le but avoué est de donner une identité visuelle, qui à un logiciel, qui à un site web, qui à un concept innovant en intelligence collective (ne riez pas, j'en ai vu). Si la démarche est pleine de bonnes intention (avoir le meilleur logo du monde), elle est souvent pavée de bourdes qui empêchent la pleine réalisation de son potentiel. 





Le concours FireFox ne fait pas exception en la matière. Ainsi, le règlement officiel précise :


« Any submission idea, documentation, photograph or video entered in this Contest shall remain the exclusive property of Sponsor and Entrant agrees that Sponsor and its designees shall have the perpetual, worldwide, irrevocable right to edit, publish and use these materials in any way and in any and all media now or hereafter known for trade, advertising, promotional and/or other purposes as Sponsor may determine in its sole discretion without further consideration to Entrant or winner. »


Traduction personnelle :


« Toute idée soumise, documentation, photographie ou vidéo présentée à ce concours devra demeurer la propriété exclusive du Sponsor et le candidat accepte que le Sponsor et ceux qu'il désigne devront avoir un droit perpétuel, mondial et irrévocable d'éditer, publier et utiliser ce matériel de n'importe quelle manière et via n'importe quel média connu à ce jour ou par la suite, pour des activités publicitaires, promotionnelles et/ou utilisations déterminées à la seule discrétion du Sponsor, sans plus de considération pour le candidat ou le gagnant. »





En clair, le simple fait de soumettre un visuel au concours vous engage à céder vos droits à la fondation Mozilla, qui pourra en faire ce qu'elle veut sans aucune contrepartie. Notez bien que ce n'est pas le sort réservé aux seuls gagnants (et dauphins), mais bien à tous les participants.





Prenons le temps d'imaginer un parallèle avec le code source : toute participation, correction de bug, patch, traduction, etc. même rejetée, devient automatiquement la propriété exclusive de la fondation Mozilla, qui ne diffuse son logiciel que sous sa forme binaire payante, sans donner accès au code source, ni permettre la modification ou la réutilisation.





Bien entendu, le parallèle est fallacieux, logiciel et œuvre d'art (n'ayons pas peur des mots) n'étant pas tout à fait de la même nature. Cependant, il est intéressant de constater que l'esprit du Libre (tel que promu par les partisans de l'art libre, par exemple) a encore du chemin à faire, même au sein des organisations réputées dans notre petit microcosme. 





À titre d'explication, Tritan Nitot a eu la gentillesse de poser la question à sa collègue « en charge du juridique en Californie », et voici sa réponse :


« As is standard with these types of contests, we retain the right to use any of the submissions in the future. It may be that there is a great design presented that, while it doesn't fit within the parameters of the current contest, we may want to use in the future. (...) In future contests, we will consider using a free license for all submissions. This is a good idea. Maybe we could have a box an entrant could check allowing for a CC license when he/she submits the entry.»


Traduction approximative :


« Comme il est de mise avec ce type de concours, nous gardons le droit d'utiliser n'importe quelle soumission dans le futur. Il se peut qu'il y ait un superbe design présenté qui, bien qu'il ne respecte pas les paramètres du concours, nous pourrions utiliser dans le futur (...) Dans de futurs concours, nous considérerons l'utilisation d'une licence libre pour toutes les soumissions. C'est une bonne idée. Peut-être que nous pourrions avoir une case qu'un candidat pourrait cocher pour une licence CC, lors de la soumission.»





Pour ne pas rester dans la seule critique, voici quelques pistes à suivre, si jamais il vous prend l'idée d'organiser un concours de design :


	N'organisez pas de concours, demandez à un artiste que vous appréciez et payez-le. Si vraiment la simple idée de ne pas voter réveille en vous les ardeurs d'un militant écologiste, alors :



	Donnez une vraie récompense au(x) vainqueur(s) (un peu plus qu'un t-shirt quoi). À titre d'exemple, rappelez-vous que le logo de l'ANPE a coûté à 300 000€ (si vous considérez qu'avoir son pseudo dans la liste des comptes SVN est une fin en soit, gardez à l'esprit que les artistes ne voient pas forcément les choses de la même façon).



	Laissez du temps aux artistes, une semaine, c'est trop court, deux semaines c'est juste... un mois est une bonne option (dis autrement : « le temps qu'un patch passe en branche stable »).



	N'organisez le vote que dans un premier ou un second temps (un bon point pour la fondation Mozilla). Le vote de base a une fâcheuse tendance à désigner le moins original, le plus petit dénominateur commun entre tous ces gens qui ont regardé les logos une demi-seconde (avant de se dire que, décidément, il vaut mieux un manchot déguisé en pingouin, ça le fait plus).



	Ne demandez pas aux artistes de céder leurs droits a priori. Si le concours concerne un logo de marque, mettez une clause obligeant le gagnant à céder ses droits.



	Ayez l'esprit libre, incitez les artistes à autoriser la publication des oeuvres sous une licence copyleft. Au pire, les oeuvres perdantes, au mieux, toutes les oeuvres à la soumission. Avantage énorme de la dernière option : les graphistes pourront s'appuyer sur des bonnes idées déjà soumises pour proposer des versions améliorées !



	N'utilisez pas l'oeuvre du vainqueur tel quel. Faites des allers-retours après le concours, pour la peaufiner. Un logo n'est jamais bon du premier coup, vous aurez forcément besoin de plusieurs allez-retour entre l'équipe de décideurs (forcément pressés) et le "designer" pour arriver à avoir quelque-chose de joli (ça c'est le graphiste) et qui colle au projet (ça c'est les décideurs).
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