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En direct de la Californie :



Les industriels américains se plaignent de l'arrivée des magnétoscopes numériques (DVR) conçus pour zapper les pubs en quasi temps réel. Les télévisions font donc un procès a la société produisant le DVR au titre de la violation de copyright.



Accrochez-vous, le raisonnement est américain (logique du contrat) :



	Pour diffuser un contenu copyrighté il faut payer.


les chaînes non payantes rémunèrent les détenteurs de copyright par la pub. 
 	


Le spectateur accepte donc implicitement de s'exposer à la pub (il doit « payer »).
	


La société est un tiers qui interfère dans la bonne exécution du contrat, donc elle spolie les chaînes de télé.




Ouf.





Solution plus simple intégrer la pub directement dans les films (tarzan portera des slips DIM, et anakin skywalker boira du pepsi pour retrouver la force).






A mon avis, ce magazine comporte pas mal d'articles intéressants, qui permettent d'avoir une vue de « l'intérieur » des US.






Note du modérateur : le placement de produits à la télé ou au ciné est déjà une réalité (cf les voitures des James Bond, cf la pub pour une autre voiture dans Chihiro, cf un fabricant nordique de meubles dans une émission de « real-tv », etc)


Aller plus loin


	
L'article
(2 clics)


	
Le magazine
(3 clics)
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