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« On » parle souvent de publicité sur ce site.

Pour ne pas polluer les sujets à propos de Free ces derniers jours, je poste un journal. 


Personnellement, je n'apprécie généralement pas la publicité. Ce qui ne m'empêche pas de constater que certaines sont bien faites, ou astucieuses, etc. Cela signifie qu'elles sont envahissantes ou intrusives (débat dans un autre journal) puisqu'elles arrivent jusqu'à mon cerveau alors que je les évite : je n'ai pas de télévision, j'écoute des radios avec peu de publicité et je change de station dès qu'une arrive, je ne regarde pas spécialement de trucs avec pub sur internet et j'ai adblock et cie. Je ne lis pas de revues. Il reste la rue et les yeux et oreilles qui choppent une publicité ici et là.


On peut débattre autant qu'on veut à propos de la nécessité de la publicité. De la différence entre communication, publicité et réclame. Etc.

Je fais ce journal juste pour une idée. À la con, forcément, sinon cela n'a aucun intérêt.


Idée à la con : afficher le prix de la publicité.


Par exemple en pied de ticket de caisse : dont 1,27 € de publicité (par exemple basé sur le budget pub du magasin l'année passé).

Par exemple sur les affiches vantant les performances énergétiques des automobiles : dont 780 € de publicité.

Ou encore sur un catalogue de voyage.

Sur une boîte de médicament (budget communication, c'est la même chose mais pour une cible différente)


Je pense que nous serions surpris des ratios, dans un sens comme dans l'autre.

Il y a quelques années, un super/hypermarché avait un budget communication d'environ 5% de son chiffre d'affaire. Donc sur 100 € dépensés en caisse, le pied de ticket indique 5 € de publicité (4 € HT).

Pour l'automobile je crois que ça tourne autour de 4% pour le constructeur et 1% pour la concession.
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