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Adobe s'est lancé dans une petite campagne de publicité pour leur Flash Player©.



Le slogan de base est approximativement «Nous aimons les choix d'Apple. Mais nous n'aimons pas ceux qui imposent aux gens la façon de faire le web.»



Dans les grandes lignes, ils parlent du succès du PDF, du succès de Flash, avec quelques chiffres à l'appuis, et que Flash, c'est tellement bien pour exprimer sa créativité, qu'Apple s'est vraiment des moins que rien pour remettre en cause ce fait avéré.



Si on regarde plus en détail, ils disent qu'ils ont ouvert les spécifications de flash, mais que leur lecteur est toujours le plus utilisé. Ils expliquent cela par la créativité de leurs employés et l'innovation permanente (bon, si les spécifications sont ouvertes, ce n'est pas une bonne raison). La vraie raison, c'est que Flash est en train de se faire rattraper et dépasser technologiquement dans le domaine du web, et que peu de monde a envie de travailler pour un truc bientôt obsolète.



Une phrase est assez amusante : «Openness is at Adobe's core.» (l'ouverture est au cœur d'Adobe). Ils ont ouvert les spécifications du PDF avec succès, ouvert les spécifications de flash, et c'est parti, ils sont une entreprise qui est fondée sur l'ouverture.



Ce serait beau si le seul moyen de faire du Flash ne passerait pas par un logiciel privateur qui a tout ce qu'il y a de plus fermé. Bon, ça casserait un peu le beau discours. Au passage, ça doit être le prix de l'ouverture vers l'étranger, ce logiciel est vendu près de deux fois plus cher en France par rapport aux USA.



Bref, Adobe veut utiliser leurs clients pour faire plier l'entreprise qui remet en question une technologie installée sur 98% des PC connectés avec Internet (ils auraient pu aussi dire 100% des macs vendus depuis 2003, flash est installé de base). Mais comme c'est Apple qui le fait, la seule bonne chose qu'à fait apple depuis pas mal de temps, ils sont un peu dans l'embarras, d'où cette campagne assez étrange.



Sinon, si vous avez envi de changer d'univers, les réactions des fan d'Apple qui font du flash avec leur version de CS5 fraîchement crackée sont pas mal. Ils sont face à un dilemme, soutenir la liberté d'expression et donc flash (formule lue sur une réaction de news), ou soutenir apple.



La compagne: http://www.adobe.com/choice/

La source avec la fameuse image: http://www.engadget.com/2010/05/13/adobe-targets-apple-in-ad(...)

Une news avec comme d'habitude, des réactions sympathiques (et aussi, attention aux yeux): http://www.macgeneration.com/news/voir/154581/flash-adobe-me(...)
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