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La pollution des espaces publics des sites web, notamment les commentaires des blogs et les pages des wikis, s'est fortement accrue en 2004. Le but des pollueurs est d'améliorer le classement de leurs sites douteux en créant des liens vers ceux-ci, et en profitant ainsi de la popularité du site qu'ils polluent.





Des méthodes ont été mises au point par les communautés concernées, allant du fastidieux nettoyage des commentaires et pages concernés à des listes noires partagées, afin de bloquer le phénomène à sa source. Un combat sans fin toutefois, tant que les pollueurs ont suffisamment à y gagner, c'est à dire un bon classement dans les moteurs de recherche.





L'annonce de Google, mardi dernier, va peut-être mettre fin à ce problème. En effet, Google permet maintenant aux gestionnaires de sites web d'indiquer que certains liens doivent être ignorés dans le calcul du PageRank, qui est à l'origine de toute cette pollution. MSN Search et Yahoo! Search ainsi qu'une dizaine d'auteurs de moteurs de blog ont annoncé soutenir et participer à cette initiative.
Un peu de perspective





La manipulation des résultats donnés par les moteurs de recherche n'a rien de nouveau, et vu les enjeux, n'est pas près de disparaître. Qu'il s'agisse d'une compagnie qui souhaite se placer devant ses concurrents ou d'un groupe de gens qui souhaite faire « disparaître » ses opposants, pour de mauvaises ou de bonnes raisons, les méthodes de classement des principaux moteurs de recherche seront toujours analysées et cette connaissance utilisée afin « d'optimiser » le classement des sites.





Avant l'arrivée de Google, les moteurs de recherche utilisaient essentiellement le contenu des pages et en particulier les mots-clés listés dans les balises meta de celles-ci. Le mécanisme était trivial, et les auteurs de site ne se privaient pas d'associer à leur page toutes sortes de mots-clés populaires et sans aucun rapport avec celle-ci, voire de remplir les pages de textes blancs sur fond blanc afin que leur site apparaisse bien classé en réponse à toutes sortes de requêtes.





Google et son algorithme PageRank ont mis fin pour l'essentiel à ces méthodes. En mettant l'accent sur les liens entre sites plus que sur le contenu de ceux-ci, Google a pu déterminer le degré de popularité des pages, indépendamment de la volonté des propriétaires des sites. Ceux-ci ont toutefois fini par s'adapter à la nouvelle donne, en créant des réseaux de sites pointant les uns vers les autres, ou en remplissant des sites populaires avec des liens vers leurs sites. C'est cette dernière pratique que Google entend contrer.





La proposition de Google





Un site contient, en gros, deux types de liens : ceux crées par le gestionnaire du site, et ceux crées par ses visiteurs dans les divers endroits où ils peuvent s'exprimer (livre d'or, forums, commentaires, pages de wiki, etc.). Ce sont ces derniers qui sont frappés par la pollution, et Google propose aux gestionnaires de sites, s'ils le souhaitent, que tout ou partie des liens de ces zones soient ignorés lors du calcul du PageRank. Ainsi, les pollueurs perdent leur motivation essentielle -- accroître leur classement -- et devraient cesser d'utiliser de telles méthodes.





Comment ça marche ?





Quand Google voit un lien hypertexte contenant l'attribut rel="nofollow", il ne le prend pas en compte pour le calcul du PageRank. C'est au gestionnaire du site de s'assurer, au moyen de son langage de programmation favori, que tous les liens saisis par les utilisateurs contiennent cet attribut.





Google suggère de traiter de la sorte tous les endroits où des liens peuvent être créés, directement ou non, par des utilisateurs. On pense notamment, outre les commentaires et autres éditions de pages, aux listes de referrer que certains outils de statistiques rendent disponibles.





MSN Search et Yahoo! Search ont annoncé soutenir cette initiative en modifiant leurs propres moteurs de recherche pour qu'ils interprètent cet attribut de la même manière. Une dizaine d'auteurs de moteurs de blog participent à cette initiative, et devraient présenter prochainement des versions de leurs programmes qui incluent automatiquement cet attribut aux endroits appropriés.





Et à l'avenir ?





Le succès de cette initiative dépend bien sûr de son degré d'adoption. Il va probablement falloir quelques mois avant que les pollueurs ne comprennent l'inutilité de leurs actions, et on peut s'attendre ensuite à les voir se concentrer sur les sites qui n'ont pas encore intégré cette protection.
Aller plus loin
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