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Eh bien ça y est, après des mois de rumeurs, de buzz, de vrais-faux-leaks, et de spéculations sans fin, Apple a enfin dévoilé, à l'occasion d'une de leurs fameuses "keynotes", ce qui n'était plus vraiment un mystère : sa tablette tactile, présentée par Steve Jobs comme le "chaînon manquant" entre l'iPhone et le MacBook.



Pourtant, on ne peut qu'être sceptique quant à la pertinence de ce genre de produit, plus encombrant qu'un smartphone, et moins pratique par essence qu'un laptop. Aussi, pour réussir son coup, Apple devait vraiment frapper très fort.



Or, qu'en est-il ? L'iPad est finalement un produit qui combine les inconvénients de l'iPhone (OS non multitâche, web sans flash, restriction des applications à ce que propose l'AppStore...) sans ses avantages (l'iPad ne fait même pas téléphone !), avec les inconvénients du laptop (encombrement, autonomie...) sans ses avantages (vrai OS, clavier physique, webcam...). Le tout aux prix habituels de la marque à la pomme défiant toute concurrence (comprendre par là, plus cher que partout ailleurs).



Et somme toute, tout ceci était largement prévisible. On peut rire sous cape en pensant à ceux qui attendaient une "révolution", mais connaissant le contexte du marché d'une part (les tablettes existent déjà et suscitent un engouement plus que relatif) et celui d'Apple d'autre part (politique de plate-formes fermées...), on pouvait logiquement s'attendre à cette non-surprise. Au final, ce sont les fanboys qui ont dû être bien déçus... (il y en a quelques-uns sur dlfp, soyez sympa consolez-les ;-))
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