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C'est annoncé comme un scoop peu médiatisé par propublica.org: https://www.propublica.org/article/google-has-quietly-dropped-ban-on-personally-identifiable-web-tracking et je n'ai pas vu de discussion sur le sujet.


Il y est dit que depuis 10 ans que Google a acheté la compagnie de publicité en ligne DoubleClick, ils n'avaient pas encore rapproché sa base de données de la leur, donc du nom de leurs utilisateurs, et s'empêchaient de le faire par leur politique de confidentialité. Mais il suffisait de changer ces statuts, ce qu'ils ont fait cet été, et ont fait accepter ce changement par un message anodin qui annonçait seulement "de nouvelles fonctionnalités".


Il y est dit que les conventions de l'industrie du pistage sur le web étaient de garder les internautes anonymes. D'ailleurs la société DoubleClick avait essayé d'acheter une autre société pour faire ça en 1999, mais avait été empêchée par la Federal Trade Commission. 


En fait, ce n'est pas si nouveau car Facebook a annoncé faire cela depuis 2 ans.


Donc, faux scoop mais date à noter quand même ?
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