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Déjà expliqué par le CEO de Linspire qui n'arrivait pas à faire rentrer son système chez les constructeurs[http://michaelrobertson.com/archive.php?minute_id=131], le mécanisme du MDP (market development program) de Microsoft semble prendre une nouvelle tournure.



Il ne se limite plus aux constructeurs, mais est tout aussi bien applicable aux revendeurs. Une marge arrière à deux niveaux pas très logique quand on est en situation de monopole ?

Or, si on regarde le marché, inciter financièrement un constructeur n'a aucune efficacité pour contrer les solutions Apple, ni contre ceux qui refusent de rentrer dans le rang et proposent des solutions Linux (netbooks).



La firme semble donc s'attaquer au dernier rempart avant le consommateur: le revendeur. Si le consommateur veut autre chose que du windows, autant tout faire pour que le revendeur n'y trouve plus son intêret: les marges étant faibles en informatique, une commission arrière de 30$ rend les machines windows bien plus rentables à la vente, notamment sur les modèles d'entrée de gamme.



Le premier qui apparemment est 'arrosé' depuis peu pour ses ventes est ici: [http://www.pixmania.com/fr/fr/3075750/art/toshiba/satellite-(...)] PIXmania recommande Windows Vista® Home Premium



En attendant la confirmation de la tendance par l'émergence d'autres 'programmes' de ce type chez d'autres...
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