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Il n'y a pas si longtemps encore, j'étais capable de disserter de longues heures sur la nécéssité inéluctable d'une campagne de promotion, voire d'explication, pour lancer tout nouveau produit. En effet, l'homme est ainsi fait que l'inconnu (ou disons pour simplifier, tout ce qui ne fait pas partie de la sphère du commun) ne l'attire en rien, sauf quelques exceptions notables mais hélas rares comme les partenaires sexuels ou les voitures de sport.



Ainsi par exemple, comment lancer un nouvel artiste, une nouvelle chanson, une nouvelle ligne de meuble, sans pour cela marteler au consommateur  que tout cela est non seulement bel et bon, mais surtout nécessaire. Nécessaire car le produit est utile, nécessaire car le produit est de grande qualité, ou tout simplement nécessaire parce que tout le monde l'a.



Nul meilleur exemple que moi-même en la matière, et j'ai là grand plaisir à me suffire. Je n'écoute donc que la musique que je peux voir à la télé (car je n'achète pas au hasard, et je n'entend pas perdre les précieuses minutes de mon temps à télécharger de la musique de groupes inconnus -- s'ils sont inconnus, ils le méritent forcément, pensé-je en bon consommateur).



Seulement voilà, je constate depuis maintenant quelques mois la diffusion la plus virale qui soit d'un produit sorti tout droit du chapeau naphtalineux de l'Evidence: le magnétoscope numérique, aka Personal Video Recorder, aka Media Home Platform, aka HTPV, aka VCR, aka plein de noms tous différents, signes manifestes d'une grande hétérogénéïté de diffusion et de sources.



Soyons conscient d'une chose, ce produit-là n'existe pas. Il se construit de partout, les gens en parlent, ils en font des sites web, ils font des logiciels, certains constructeurs de boitiers se lancent déjà dans la construction du hardware. Bref, ce fils batard du barebone et du boitier desktop se répand partout sans jamais qu'une commercialisation se soit jamais faite dans les pays que l'objet envahit. Bref, au niveau marketing, ce produit n'existe pas.



Le Tivo ? Inconnu en europe. Le boitier à 40� de canal sat ? trop cher, et de toute façon le grand public n'a pas encore compris. Et pourtant il se répand. Dans le milieu geek d'abord, parce que c'est là qu'on trouve les personnes capable d'en fabriquer de manière autonome. Demain, les geeks auront maîtrisé la fabrication, les logiciels seront matures, et ils en construiront pour leur famille, leurs amis, les amis de leurs amis...



La grande inconnu pour moi: quand verrons-nous apparaître le petit malin qui commercialisera le premier ce type d'appareil en europe ? Qui peut prétendre que le marché n'est pas assez mûr (tout le monde se jettera dessus) ou que la technique n'est pas encore au point (on sait qu'elle l'est)? Non, décidemment, je ne trouve aucune bonne raison pour ne pas trouver, dès aujourd'hui, mon PVR chez darty ou auchan.



La morale de l'histoire, c'est sous doute que les industriels sont de grands imbéciles, lors des bulles spéculatives ils se jettent comme des enfants sur la moindre babiole imbécile, et ils se prennent de grandes baffes, bien méritées il faut dire. Mais devant un vrai produit, un qui peut rapporter du vrai argent, plus personne. Le souvenir de la baffe est sans doute trop frais dans leur cervelle de trader psittaciste.
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