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Un des principes de base de la publicité est d'arriver à mentir le plus possible[1], mais sans se faire prendre.



Une compagnie basée à Redmond a accompli avec succès la première partie, mais vient d'essuyer un revers officiel sur la seconde http://www.theinquirer.net/?article=18067(...)



[1] Ce qui est important, ce n'est pas la véracité, mais l'effet produit.





PS: apparemment, les anglais ont une répression de la publicité mensongère qui fonctionne, contrairement à notre "Bureau de Vérification de la Publicité" qui a été créé par les publicitaires pour les publicitaires pour se protéger des poursuites judiciaires, et pour éviter la création d'une autorité officielle susceptible d'être efficace.
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