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Chers tous, 

Je viens de tomber sur la liste des "meilleures marques mondiales 2010" publiée par  Interbrand.



Cette liste est réalisée en se basant sur les performances financières de chaque marque, le gamme des produits, les services rendus aux consommateurs, etc.

(Notez que l'algorithme qui détermine la force de la marque est propriétaire...)



Pour qu'une marque soit incluse dans ce 'top' assez particulier, elle doit être, bien évidemment, mondiale (il faut qu'elle ai réussit à 'transcender les différences géographiques et culturelles', une présence sur au moins 3 continents), avoir un bénéfice économique positif et avoir un profil public et une sensibilisation au-delà de son propre marché.



J'ai essayé de traduire approximativement mais mon anglais me fait défaut. Plus d'informations sur le site : Méthodologie



Je vous livre la liste des 20 premiers : 

1   Coca-Cola

2   IBM

3   Microsoft

4   Google

5   GE

6   McDonald's

7   Intel

8   Nokia

9   Disney

10 HP

11 Toyota

12 Mercedes-Benz

13 Gillette

14 Cisco

15 BMW

16 Louis Vuitton

17 Apple

18 Marlboro

19 Samsung

20 Honda



(voir La liste complète)



En voyant cette liste, on peut se demander s'il ne serait pas mieux de rajouter quelques facteurs supplémentaires...



Pour ne prendre que quelques exemples :


	Coca-cola : implication dans l'assassinat de syndicalistes en Colombie, assèchement des nappes phréatiques en Indes dans une région déjà très sèche, implications douteuses lors de la seconde guerre mondiale, etc. (voir [http://www.agoravox.fr/tribune-libre/article/les-mensonges-d(...)])

	IBM : Collaboration avec les nazis pendant la seconde guerre mondiale

	Microsoft : Contrefaçon, position monopolistique, pratiques illégales, FUD, etc.

	McDonald's : Exploitation d'enfants, Mal-bouffe, restriction au JO d'Athènes (les spectateurs n'avaient pas le droit de rentrer dans les stades avec leur propre nourriture mais pouvaient acheter des produits McDonald's), etc.

	Disney : Prolongation tous les X ans du droits d'auteur afin de 'sauver' une vulgaire souris du domaine public, violation des droits de l'homme dans des usines de produits dérivés, etc.

	Marlboro : Matraquage publicitaire, ajout d'addictif, etc.





Je vous laisse compléter la liste.



Tout ça pour dire que "Best Global Brands" ça ne veut vraiment rien dire et que j'aurais mieux fait de ne pas faire de journal afin d'éviter d'en parler ...



Sur ce, je vous laisse, je vais bouffer un McDo suivi d'une petite Malboro pour digérer le tout, j'irai vomir le beurkger sur mon clavier IBM et ma souris Microsoft (j'en mettrai peut être un peu dans mon sac Vuitton mais c'est pas certain) devant un p'tit film Disney (Blanche neige ou La petite sirène ?).
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