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Vous vous rappelez peut être de ce slogan pour une marque de pneumatiques : sans maitrise, la puissance n'est rien ?


Plusieurs évènements récents m'ont remis ce slogan à l'esprit :

	Récemment, il y a un service de raccourcissement d'url qui a annoncé qu'il allait fermer (tr.im, c'est comme tinyurl d'après ce que j'ai compris). Cela risque de créer d'un coup une pelle de liens morts.

	Je viens de lire que Yahoo ferme 2 de ses API : Term Extraction et Contextual Web Search, laissant sur le carreau les services qui les utilisent.

	Il y a quelques jours, les sites à la mode du moment twitter, facebook, ... ont eu des soucis de disponibilités suite à une attaque par Ddos. Abstraction faite des utilisateurs qui semblaient être en manque, les applications qui reposaient sur ces services étaient aussi en carafe ou partiellement amputées.

	Il y a certainement d'autres exemples que je n'ai pas en tête et/ou dont je n'ai pas connaissance : si vous en avez d'autre, je suis preneur.



Avec cette façon d'avoir des services qui dépendent d'autres services qui eux-même dépendent d'autres services, etc. n'est on pas en train de se préparer une crise des subprimes du web : tant que cela va bien, ça va bien - tout est merveilleux - mais au moindre grain de sable tout est tellement imbriqué et diffusé que ça grippe tout.


Mais cette évolution n'est-elle pas de la faute des consommateurs que nous sommes : à vouloir les services les moins chers - et si possible gratuits - nous poussons à cette centralisation et à cette délégation. A vouloir toujours plus, nous risquons de nous retrouver avec moins. Si ce n'est pas avec rien : dans le cas de tr.im qui ferme, les utilisateurs perdent leurs données et le web s'appauvrit d'autant de liens. Sur d'autres services, les données que nous entrons ne nous appartiennent pas. Impossible de se les re-approprier. Sur d'autres, cela sert à alimenter des bases de données marketings immenses nous transformant en simple panneau publicitaire (cependant il y en a qui aiment cela, allant même jusqu'à coller de la pub sur leur voiture ! ).


On est mal barré quand même, non ? Est ce que des modèles payants et ouverts ne seraient pas l'avenir ? Payant, car si un site me rend service, ne serait-il pas équitable de le rémunérer ? Ouvert, car si le site ferme, il faut que je sois capable de récupérer mes données pour les transférer ailleurs - voir de m'auto-héberger en dernier recourt. Existe-t-il des choses dans ce genre ? Je n'ai rien à l'esprit actuellement. Dans le domaine des blogs peut-être ? ...




EPUB/imageslogoslinuxfr2_mountain.png





EPUB/nav.xhtml

    
      Sommaire


      
        
          		Aller au contenu


        


      
    
  

EPUB/avatars107014000avatar.png





