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Un excellent article du Monde sur la mesure de l'audience télé :



http://www.lemonde.fr/web/imprimer_element/0,40-0@2-3230,50-(...)



On apprends que la société Médiamétrie est en position de monopole absolu et que ses actionnaires sont aussi ses clients.

On découvre que l'échantillon de téléspectateurs est peu représentatif et biaisé sociologiquement. Rigolo : le fait d'accepter de faire partie du panel est une satisfaction narcissique pour certaines personnes...donc sociologiquement cela favorise TF1 ! Les téléspectateurs d'Arte sont donc de furtifs et modestes timides ?

En outre l'installation technique de mesure n'est pas compatible avec certaines marques de télé et Médiamétrie peine à estimer les nouveaux usages (paraboles, cable, seconde télé, TNT...etc).



En gros et pour résumer, la mesure d'audience vendue par Médiamétrie aux chaînes est une vaste fumisterie.

Les chaînes télés en sont d'ailleurs parfaitement conscientes :

"Ce que mesure l'audience, au fond, je m'en fiche, résume le responsable d'une centrale d'achat d'espaces. L'essentiel, c'est de posséder un baromètre pour calculer combien doit payer l'annonceur pour lancer son nouveau chocolat saveur vanille."



Après le temps de cerveau disponible pour Coca voici l'audience bidon pour le chocolat.
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